《SEM搜索引擎营销》论文考试实施细则

一、考核方案
考核分形成性考核和终结性考试两部分，形成性考核占总成绩的70%，终结性考试占总成绩的30%。具体考核方案如下：
（一）形成性考核（占总成绩的70%）
《SEM搜索引擎营销》形成性考核一览表
	考核项目
	考核内容
	占形成性考核总成绩比例
	完成时间

	第一次网上计分作业
	第1章—--第3章客观题
	15%
	第6周前

	第二次网上计分作业
	第4章客观题
	15%
	第8周前

	第三次网上计分作业
	第5章—--第7章客观题
	15%
	第15周前

	视频学习
	第1章——第7章视频
	15%
	第15周前

	 网上操作
	搭建搜索推广方案账户
	40%
	第15周前

	合    计
	
	100%
	


（二）终结性考核（占总成绩的30%）
采用论文考核形式。
二、论文考试要求
（一）基本要求
1． 3-5 人为一小组，严禁抄袭、代笔、剽窃等弄虚作假行为。
2． 文件命名方式：小组序号--学号-学生姓名-分校名称。
3． 方案撰写需要包括投放目标分析、选词分析、创意撰写思路、账户设置、账户搭建结构等方面。
4． 账户搭建结构在WORD上呈现，保证账户结构完整性。
5． [bookmark: _GoBack]整个方案内容结构要求完整,用WORD呈现。
6． 字数一般控制在800─2000字。
7． 学生提交论文的时间为6月18日之前交到所在学院、分校。
（二）有关论题
题    目：搜索推广方案设计
要    求：
公司：名称自定
行业：选择自己熟悉的行业或产品
推广目标：提升企业品牌知名度或者提升转化
推广地域：根据企业业务范围自定
推广预算：30万
推广周期：1年
推广时段：9:00~22:00
三、评分标准
学院、分校面授辅导老师根据评分标准阅卷，不符合要求者均不给分，并将成绩登在“考试考场表”上，成绩交总校考务科，论文留存备查。
论文考试成绩以百分制计，教师阅卷以实事求是为第一原则。各分校教师阅卷请参照以下标准评阅（总分值为100分）：
评分细则（满分100分）：
1、	方案投放目标分析（行业现状分析，行业发展前景分析，竞争对手优劣势分析、自身产品优劣势分析），占20分。
2、	投放策略分析（投放时间、投放地域、投放预算分配），20分。
3、	创意撰写（相关性、吸引力），20分。
4、	账户结构（推广计划、推广单元），20分。
5、	选词分析（核心词寻找、分组），20分。
四、考试实施节点
1.学生提交考卷时间节点统一为：2020年6月18日之前交到所在学院、分校。
2.所在学院、分校成绩交总校考务科时间节点统一为：2020年6月28日之前。
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